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Código de Comercialización de 
sucedáneos de la Leche Materna (CCSLM) 

ley 18284 art 1353 CAA

NO aceptamos patrocinio de 
ninguna índole de parte de 
empresas fabricantes de 
sucedáneos de la leche materna, 
equipos relacionados ni alimentos 
complementarios y les Invitamos a 
unirse a esta posición ética

coord. IBFAN ARG
Equipo Lactancia PBA
Comité Nacional Lactancia SAP
GOLD WABA 2008 

 $ 55 mil millones¡

La alimentación infantil importa!"si la lactancia materna no existiera ya, alguien que la 
inventara hoy merecería un doble premio Nobel de medicina y economía".

Keth Hanson Vicepresidente de Desarrollo Humano, Grupo del Banco Mundial

 Organización Mundial de la Salud UNICEF

Biología 
humana

Para toda la 
vida

salud y 
desarrollo

Salud
materna 

supervivencia 
infantil

800.000 
muertes 

anual niñez 
evitables
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Dos cosas que no debemos olvidar durante esta 
presentación....

RECORDAR  EL BIBERON 
TIENE RIESGOS

“No más 
comidas 
gratis” 
BMJ, 2003

NADA ES GRATIS

http://ibfan-arg.blogspot.com.ar/ 3

Objetivos 
Código Internacional

Después de completar esta sesión, los 
participantes serán capaces de:

 describir las disposiciones principales del 
Código Internacional de Comercialización 
de Sucedáneos de la Leche Materna 
humana  y las resoluciones relevantes 
posteriores de la Asamblea Mundial de la 
Salud (El código who);

 explicar cómo los fabricantes 
promocionan los sucedáneos de la leche 
humana;

 explicar los problemas con las donaciones 
y las muestras gratuitas de sucedáneos de 
la leche materna, y

 reconocer las violaciones al código e 
indicar las medidas que se deben adoptar 
al descubrir dichas violaciones.http://ibfan-arg.blogspot.com.ar/ 4
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lactancia materna mundial

1930
1908
dispensario
de lactantes 
1923 
asistencia MI 
Aráoz Alfaro  

1936 
ley 12.341 
Dlr- MI vs 
patronato

a   1970
1960
Dr. F. Escardó La 
leche es un 
producto que nace 
en el tambo y 
muere en el 
Hospital de Niños

1969
ley 18284  CAA

a   1990
1986
GUTERREZ 
LEYTON Una 
responsabilida
d ética 
ineludible de 
los pediatras.

Declaración
1a7 ago 1990

14 feb 1991

Semana MLM
Htal Amigo- 10 pasos  
WABA y Coordinador 
Nacional  
indicador LME  desde 
1991

1990
Objetivos de 
Desarrollo del 
Milenio

1992
creación
anmat

LME6m

a   2010

ALNP

evitar COI

indicadores

1997
CISLM R 54/97
ley 18284 art 1353

2001 
ley 25459
entrega leche
2004-2007
Plan Federal de Salud

CAA art 1353 bis

evitar obesidad

2013 
LEY  26873 
concientiz pública

2018
Resolución 
Conjunta 12/2018

leyes
Código bms
responsables

2020  ley 27611/20
mil días  

2021 RES. 736/2021 
hospital a favor  
de lactancia 

1946_1949
secret salud   DIREC. MI SE crea 
MINISTERIO
1951
DISTRIBUYE  LECHE
Servicio Nacional 
de la Leche
1959
Curso de Expertos en Salud 
Pública  Dra. ELSA MORENO
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¿Qué es violación al código

• NO CUMPLE CON OBJETIVOS:

• Proporcionar a los lactantes una nutrición 

segura y suficiente, protegiendo y 

promoviendo la lactancia natural y asegurando 

el uso correcto de los sucedáneos de la leche 

materna, cuando éstos sean necesarios, sobre 

la base de una información adecuada y 

mediante métodos apropiados de 

comercialización y distribución

 Fórmulas Infantiles.

 Alimentos 
◦ Productos Lácteos, 

◦ Cereales (en papillas), 

◦ Mezclas de Verduras, 

◦ Tés o Jugos para Bebés (cuando estén 
comercializados o cuando de otro modo se 
indique que pueden emplearse para sustituir 
parcial o totalmente la leche materna).

◦ Leches llamadas de Seguimiento.

 Biberones y Tetinas.

PRODUCTOS COMPRENDIDOS 
comercializados para lactante menor de 36m:

http://ibfan-arg.blogspot.com.ar/ 7
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origen maternidades alcance hospitales profesionales

1980 1990 2000 2010 2020

Década 1980 : 
alimentación 
inadecuada, 

no 
promocionar 

y legislar

Década 1990 : 
Maternidades . 

evitar bajo 
costo oferta, 
emergencias , 
conflicto de 

intereses

Década 2000: 
amplia ALNP LME al 
6to mes y 2 años o 

mas , 
micronutrientes, 
contaminación. 

termino saludable 
engañosos.

emergencias
pandemias. 
Declaración 

Innocenti y BLH

Década 2010 : 
Maternidades . 
evitar oferta, 
emergencias , 
conflicto de 
intereses. 

ultraprocesados.
recomendación 

ALNP. legislación. 
extiende 36 meses 

Código. Nutrir 
madre alcohol y 
tabaco. DOHAD

Década 2020-
Responsabilidad

del agente de 
salud. y 

sociedades 
científicas.  
Conflicto de 
intereses . 
Alimentos 
inocuos

https://apps.who.int/iris/bitstream/handle/10665/332471/WHO-NMH-NHD-18.11-spa.pdf
https://apps.who.int/iris/bitstream/handle/10665/332491/WHO-NMH-NHD-19.27-spa.pdf

resolución WHA 34.22 
[1981],

9http://ibfan-arg.blogspot.com.ar/

art 4 MATERIAL INFORMATIVO PARA EL PERSONAL DE SALUD es 
violatorio: 

Folleto, publicidad en revista científica o de cualquier otro modo 
presentado, será violatorio si: 

1. No destaca la superioridad de la lactancia humana

2. No advierte efectos negativos del biberón sobre la lactancia natural ni 
repercusiones sociales y financieras de su uso 

3. No advierte sobre la dificultad de volver a la lactancia materna al 
introducir biberón 

4. No especifica el uso correcto del producto Ni aclara los riesgos de 
alimentos o preparaciones inadecuadas 

5. Posee texto  y /o imagen que idealiza el uso del producto 

6. La información no es científica y objetiva

http://ibfan-arg.blogspot.com.ar/
10
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Responsabilidades

• Promover y proteger 
LMH 

• Información científica 
y actualizada  

• SIN financiamiento ni 
material industrial 

• SIN muestras gratis 
• NO aceptar patrocinio 

ni auspicio industrial 
(beca, viaje, etc)

Agente de salud

http://ibfan-arg.blogspot.com.ar/ 13

art 5 Publicidad de otro alimento, y cualquier bebida

 Se promociona  y/o Muestra 
imágenes  para menores de 
36 meses 

 Promociona su uso con 
biberón 

 Dice "para toda la familia", 
"desde el nacimiento" o 
similar 

 Se propone como 
alternativa de la leche 
materna

 Se entrega muestra del 
producto (tamaño original o 
reducido)

 Biberones, chupetes, tetinas y cualquier 
implemento para la alimentación con 
biberón: Toda publicidad de estos 
productos será violatoria por si misma. 

http://ibfan-arg.blogspot.com.ar/ 14
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art 7PROMOCION es violatoria:

 Donación de productos 
comprendidos 

 Entrega directa  
indirecta de muestras o 
Regalos al personal  o a 
las madres 

 Donación de 
equipamiento y/o 
servicios en forma 
espontanea 

 Equipamiento con 
logotipo y/o marca de 
productos 
comprendidos

 Pago de becas, cursos, 
investigaciones, y otros 
no denunciados

 Exhibidor especial 
 Descuentos especiales 
 Ofertas 
 Ventas vinculadas 
 Promoción por lanzamiento
 Posters de propaganda
 Regalos por compra de 

productos 
 Contacto de personal de la 

compañía con el publico
 Personal del comercio 

recomienda una marca en 
particular 

 Material informativo sobre 
productos o que induce su uso 

 Incentivo de venta al comercio

http://ibfan-arg.blogspot.com.ar/
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Responsabilidades

• Impulsar y proteger la LH 
cumplir  código OMS

• NO exhibir  promoción ni 
propaganda de productos 

• NO circular representantes 
empresarial 

• DE  administrar donación a 
lugares caritativos no debe 
usarse como promoción de 
ventas 

• LOS equipos comprados  x 
tramite normal sin marca 
ni inducir a ventas 

Instituciones 

http://ibfan-arg.blogspot.com.ar/ 16



21/6/2023

9

art  9 Cuando una ETIQUETA viola el Código? Alimentos y 
bebidas para menores de 36 meses de edad:

1. Imagen   o texto que idealiza la lactancia 
artificial 

2. Falta de la leyenda "Aviso Importante“ donde 
dice que la Lactancia Materna es superior 

3. No advierte sobre los riesgos de una preparación 
inadecuada 

4. La etiqueta se despega fácilmente o esta en  
otro idioma

5. No tiene Nº de partida o lote, fecha de 
vencimiento claramente legible 

6. No indica como preparar fácilmente  ni como 
almacenar ni consulta a su medico.

7. No declara ingredientes, composición ni análisis 
de nutrientes 

http://ibfan-arg.blogspot.com.ar/ 17

EViTAR ser COMPLICES 
NECESARIOS de 
PRESIONAR a las madres 
a comprar formulas 

Las empresas socaban la 
CONFIANZA de las mujeres en su 
decisión de amamantar

ENVIAN promotores 
espontáneos para que 
“eviten complicaciones” 

PROVOCAN que se vea ofensivo 
amamantar

No tienen en 
cuenta los 
beneficios 
científicamente 
comprobados 

Diluyen las 
formulas para 
ahorrar dinero 
sin medir las 
consecuencias 

http://ibfan-arg.blogspot.com.ar/ 18
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COMO
COMPRA?

QUIENES
ESTAN?

QUE 
MUESTRA?

HOSPITAL RECHAZA? HOSPITAL NORMATIZA?QUE SE VISUALIZA? PERSONAL CUMPLE?
http://ibfan-arg.blogspot.com.ar/ 19

Denuncia

https://ibfan-arg.blogspot.com/2020/08/vigilancia-
del-codigo-internacional-de.html

Obtenga la mayor cantidad de detalles que sea 
posible.  Información mínima:

Cuál compañía

producto

establecimiento o comercio y localidad 
Fecha  y frecuencia

Tipo de producto

Tipo de violacion

Enviar con sus fotos/ 
imágenes (si alguna) en 
formato JPG
ibfan.arg@gmail.com

publicidad@anmat.gov.ar
ref.lact

http://ibfan-arg.blogspot.com.ar/ 20

https://www.who.int/es/public
ations/i/item/9789241513494
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21netcode  https://www.who.int/es/publications/i/item/9789241513494http://ibfan-arg.blogspot.com.ar/

Taller 

 Su amigo José, trabaja para una compañía de 
fórmulas. Es representante de una compañía 
y le visita para promover el uso de una nueva 
fórmula mejorada.  El dice que esta fórmula 
es especialmente útil para bebés desnutridos.  
El ofrece proporcionar lo suficiente para que 
puedan dársele dos latas gratis a cada madre. 

 Como le llamas a la leche para el lactante? 
Que marca es la que circula?  

http://ibfan-arg.blogspot.com.ar/ 22
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Puntos Clave:

Dra Patricia Barrios Skrok - 2009 23

El personal debe rechazar la donación.  Debe estimularse la lactancia 
materna para estos bebés.

 Dos latas alimentarían a un bebé solamente por corto tiempo.

 ¿Qué sucedería después de que las dos latas se terminen? Estas madres 
necesitan tener una conversación con un consejero en alimentación 
infantil sobre maneras sostenibles de alimentar a su bebé.  Las 
muestras , los carteles y los folletos gratuitos no se necesitan.

 Le ofrece llevarlo de viaje a un congreso  extranjero , ud acepta, alli
encuentra a colega prestigioso que busca personal  para un IHAN. Le 
preguntaron con quien  viajaron y uds en vez de decir con la familia o 
amigos le nombra una empresa dejando serio al distinguido  profesor. 
Piensan que es su perfil apto para ese lugar.?

 Silvana desea encontrar un pediatra  a favor de la lactancia .Su 
secretaria  avisa que estará de viaje  con empresa Láctea. que actitud 
tomara Silvana?

Marque la respuesta Verdadero (V) o Falso (F)

 a. Dar a las madres trípticos producidos por las compañías de 
leche materna que pueden afectar las prácticas de alimentación 
infantil. V F

 b. Los sucedáneos de la leche materna incluyen a la fórmula, 
tés, y jugos (así como otros productos)  V F

 c. El Código Internacional y la HAL prohíben el uso de la fórmula 
para los recién nacidos en la sala de las maternidades V F

 d. El trabajador de salud puede recibir cualquier publicación o 
materiales de las compañías siempre que no se comparta este 
material con las madres. V F

 e. Las donaciones de fórmula deben entregarse directamente a 
las madres en situaciones de emergencia. V F

http://ibfan-arg.blogspot.com.ar/ 24


